
392013 / 06  总第 460 期

□   深圳市燃气集团股份有限公司（518049）郭少明  游海珠  王文静  朱国忠

以客户需求为导向的服务改善机会分析

摘       要： �本文根据客户需求的一般属性和管道燃气客户的行业属性特点，应用卡诺模型和三环六步法分

析工具，建立需求层次模型，分析客户需求现状和满足度情况；利用四象限图划分不同需求层

次的改进重点分布图，寻找服务改善机会，为企业制定年度重点服务工作和过程改进体系提供

重要参考依据。促进良好服务改善促进机制形成，是以客户需求为导向的管道燃气优质服务模

式从理论探索迈向实践的重要内容和标志。

关  键  词： �管道燃气   客户需求   卡诺模型   三环六步法   服务改善促进机制

1     �客户需求的涵义及一般属性

客户需求是指通过买卖双方的长期沟通，对客户

购买产品的欲望、用途、功能、款式进行逐步发掘，

将客户心里模糊的认识以精确的方式描述并展示出来

的过程。客户需求的基本属性包括成本、质量、种

类、速度、服务等要素。

2     �管道燃气客户需求的行业属性

管道燃气客户需求（以下简称“燃气客户需求”）

除了具有一般客户需求的通用属性外，鉴于其服务持

久性、行业自然垄断性，客户需求体现了其固有特

点。该客户群相对收入稳定、工作繁忙等，在注重做

好产品供应的基础上，客户更加关注服务的稳定性、

便捷性和时效性。

管道燃气服务稳定性是指供给服务的硬件设施、

技术保障以及人员的综合素质，是实施服务的前提条

件和要素；便捷性是指在给客户服务时，需要客户参

与完成事项所具备的必要条件完善情况，是客户参与

亲身体验和沟通必要条件；时效性是指为客户服务

时，需要提供方实施的咨询、信息反馈、上门作业等

完成的效率，是客户服务质量的集中体现。

3     �燃气客户需求的服务改善分析模型

工欲善其事必先利其器。针对管道燃气客户需求

的特点，选择卡诺模型建立燃气客户的需求模型，利

用三环六步法寻找服务改善机会是建立以客户需求为

导向的优质服务模式重要的实践环节。

3.1  卡诺模型（KANO）

KANO模型是通过对顾客的不同需求进行区分处

理，帮助企业找出提高企业顾客满意度的切入点。

KANO模型是一个典型的定性分析模型，它常用于帮

助企业了解不同层次的顾客需求，找出顾客和企业的

接触点，识别使顾客满意的关键因素。

KANO模型定义了3个层次的顾客需求:基本型需

求、期望型需求和兴奋型需求。基本型需求是顾客认

为产品“必须有”的属性或功能。当其特性不充足

（不满足顾客需求）时，顾客很不满意；当其特性充

足（满足顾客需求）时，顾客无所谓满意不满意。期

望型需求要求提供的产品或服务比较优秀，但并不是

“必须”的产品属性或服务行为。有些期望型需求连

顾客都不太清楚，但是他们希望得到的。在市场调查
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中，顾客谈论的通常是期望型需求，期望型需求在

产品中实现的越多，顾客就越满意，当没有满意这

些需求时，顾客就不满意。兴奋型需求要求提供给

顾客一些完全出乎意料的产品属性或服务行为，使

顾客产生惊喜。当其特性不充足时，并且是无关紧

要的特性，则顾客无所谓，当产品提供了这类需求

的服务时，顾客就会对产品非常满意，从而提高顾

客的忠诚度。

3.2  三环六步法

三环六步法的“三环”是指寻找客户服务改善机

会点的3个环节，即客户需求信息收集、客户需求分

析建模、模型应用。“六步”则是围绕3个环节而需

要开展的6个工作步骤，即梳理客户需求点、收集需

求数据、建立分析模型、探讨客户需求分类情况、对

比客户需求类别、甄别服务改善机会6个分析步骤，

见图1。

3.3  管道燃气客户需求模型

深圳燃气管道气服务经过多年的实践，建立了一

套相对成熟的服务管理模式。但客户需求和服务改

善是无止境的，将燃气客户服务的稳定性确定为基

本型需求、时效性为期望型需求、便捷性为兴奋性

需求有助于科学地分析燃气客户需求，寻找服务改善

机会。

4     �管道燃气客户需求现状及满足情况分析

现有管道燃气服务分类包括：供气服务、营业服

务、量管服务、装管服务、点火服务、安检服务、抄

表服务、安全宣传、急修服务、维修服务10大类。

根据燃气企业的资源现状，各个服务项目满足客

户需求的程度不一样。可将需求的满足程度分为较好

满足、基本满足、有待提高3个梯度。

在通过上门服务、专项调查、定期走访、业务回

访、服务热线、营业咨询、市长热线、民心桥等多种

信息收集手段的基础上，对10大服务类别的3层次需

求特性进行满足度分析（见表1）。细分各项服务满

足客户需求程度是寻找服务改善点的基础。

为了直观显示客户需求满足和改善机会现状，

可以将客户需求满足程度以0～1为取值范围，0为最

低，1为最高；企业服务的改善机会以0～1为取值范

围，0 机会最小，1机会最大。根据图表中的分析，

绘制出四象限图（见图2、图3、图4）。图1  三环六步法示意图

序号 服务类别 需求特性 满足程度 客户需求及服务现状分析

  1 供气服务 稳定性 较好满足
为保证连续供气，发生供气故障时能及时得到处理。停气提前24h通知，抢修停气在48h内完
工率100%。

2 营业服务

①时效性 较好满足 除公众节假日和夜间外，全部营业。较好满足了客户非工作时间能正常办理的要求。

②便捷性 有待提高
在特区范围内设置营业所10个，服务员工近40人，承担了燃气营业服务功能，满足了客户基
本需求。

3 点火服务

①稳定性 基本满足
制定了严格的操作规程，进行气密性试验、动静态压力测试、放散、试炉等技术措施，保证
能够安全快捷用上燃气。

②时效性 基本满足 4个工作日预约上门，当天确定具体时间。

③便捷性 有待提高 提供金属软管，客户自备其他配件，尚未能提供一站式服务。

4 量管服务

①稳定性 基本满足 专业人员上门服务，管道布局合理，能满足客户使用需求。

②时效性 有待提高 3个工作日预约上门，当天确定具体时间，可以缩短等待时间。

③便捷性 基本满足 上门服务现场确定方案，采用营业厅缴费或银行托收（费用超过600元需到营业厅缴费）。

表1  客户需求及服务现状分析表
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序号 服务类别 需求特性 满足程度 客户需求及服务现状分析

5 装管服务

①稳定性 基本满足 专业人员上门服务，安装符合规范要求。

②时效性 有待提高 5个工作日内员工主动预约客户上门，当天确定具体时间，可以缩短等待时间。

③便捷性 基本满足 上门服务现场完工，一次性完成。

6 维修服务

①稳定性 基本满足 专业人员上门维修，故障处理及时专业。

②时效性 有待提高 24h内上门服务，当天确定上门时间，可以缩短等待时间。

③便捷性 基本满足 上门服务现场完工。

7 急修服务

①稳定性 基本满足 专业人员上门急修，故障处理及时专业。

②时效性 有待提高 30min内到达客户现场，可以缩短等待时间。

③便捷性 基本满足 上门服务现场完工，采用银行托收缴费。不能处理简单的燃器具故障。

8 安检服务

①稳定性 基本满足 专业人员上门安检，隐患识别真实可靠，整改建议科学合理。

②时效性 基本满足 按计划当天上门，事后零星预约，3个工作日内上门，可以缩短等待时间。

③便捷性 有待提高 上门服务，隐患现场或事后整改，整改渠道方便有待提高。

9 抄表服务

①稳定性 有待提高
个别客户的抄表数据由于多种原因可能出现波动，客户对收费情况提出异议，处理工作量较
大。

②时效性 基本满足 计划时间内前后3天内，能及时得到抄表信息收费准确告知。

③便捷性 有待提高 自助完成查询缴费，上门抄表、客户自报。

10 宣传服务

①稳定性 基本满足 专业人员参与，有指导性和针对性。

②时效性 有待提高 安全宣传提前介入，不要事后才告知，可以提供多方位的宣传渠道。

③便捷性 基本满足 建立客户关系后，客户可多种渠道获得信息。

（续表）

图2  稳定性与改善机会四象限图
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图3  时效性与改善机会四象限图

5     �以客户需求为导向的服务改善机会分析

从稳定性、时效性和便捷性与服务改善机会的象

限图，导出客户关注的需求点，识别出近期服务的重

点改善和次要改善机会两方面内容，采取相应的改进

措施（见表2和表3）。

图4  便捷性与改善机会四象限图
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序号 服务类别 需求特性 满足程度 服务改善机会点

1 营业服务 便捷性 有待提高

①积极推广网上营业厅工作。
②完善灵活的减免授权机制，在不影响公司重大利益的前提下，进一步下放审批权限，如：
滞纳金减免，时间长欠费少客户停用气审批，特殊客户开、过户和变更银行帐号办理等。
③进一步开展营业厅5S管理工作，建立适合行业特点的5S管理模式和标准，并在公司进行推广。

2 点火服务 便捷性 有待提高
①上门服务时，提供金属软管、电池等配件，方便客户。
②利用短信功能，在预约时详细告知注意事项，提高点火成功率。

3 量管服务 时效性 有待提高
①严格服务的基本礼仪管理，进一步加强以上门服务为主要内容的专项检查力度。
②加强对上门时间、方案设计、因客户原因不能服务等内容的沟通检查，督促员工严格按照
公司规定执行。

4 抄表服务 便捷性 有待提高
①积极推广网上营业厅工作。
②推广使用便携式掌上抄表系统，快速更新客户资料，便于抄表管理。

5 宣传服务 时效性 有待提高

①加大宣传力度，加强新供气楼宇的管理工作。针对楼宇的固有特点以及点火注意事项加以
整理并及时告知客户。特别对老区改造、天然气改造、容易改建为敞开式厨房等复杂问题要
宣传到位。
②建立员工与客户直接沟通机制，缩短沟通渠道。

序号 服务类别 需求特性 满足程度 服务改善机会点

1 装管服务 时效性 有待提高 建立以工作量和客户满意度为关键指标的员工和部门绩效考核制度，激发员工的工作潜力。

2 维修服务 时效性 有待提高 适时纳入急修服务范围，1h内上门服务。

3 急修服务 时效性 有待提高 建立智能化急修调度系统，合理分配急修人力资源，建立动态的派单工作机制，提高工作效率。

4 安检服务 便捷性 有待提高
①严格按计划做好上门安检工作，并对历次安检结论进行比对分析。
②为每一个客户每年度发放安全检查结果汇总表。减少误检、漏检、多检等问题发生。

5 抄表服务 稳定性 有待提高
加强燃气表安装、更换、检测的工作管理，特别是对客户气费结算的影响。加强气费计算基
本方法的培训，规范数据修改规则，统一做法。进一步优化一抄一估的后续处理。

表2  重点改善机会分析表

表3  次要改善机会分析表

6     �结论 

以客户需求分析为导向的服务改善促进机制，是

通过卡诺模型和三环六步法等管理工具，细分客户需

求，结合企业服务现状，寻找服务改善机会，是以客

户需求为导向的管理理论与公司实际业务相结合的重

要环节，也是制定全年的重点服务工作和过程改进体

系的重要参考依据。“客户需求分析”和“服务改善

促进机制”是以客户需求为导向的管道燃气优质服务

模式从理论探索迈向实践的重要内容和标志。

工程信息

2013年5月5日，上海液化天然气（LNG）一期项

目码头工程通过了交通部水运局组织的竣工验收。

上海LNG项目由港口（包括码头工程和航道

疏浚工程）、接收站及输气管线三部分组成。项

目于2009年10月投入试运行，至2013年5月3日，

上海LNG一期项目码头工程竣工验收

上海LNG码头累计靠泊LNG船106艘，接卸LNG约

622万t，外输天然气82.3亿m3。目前，上海LNG承

担了全市近一半的天然气供应，是上海最主要的调

峰气源。

（本刊通讯员供稿）
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